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BASLAMADAN ONCE
Bu rehber kimin i¢in?

Instagram ya da Facebook'ta reklam veren ama "ne kadar harcamaliyim, karda miyim?"
sorusuna net cevap veremeyen herkes icin: e-ticaret sitesi olanlar, hizmet satanlar (klinik,
egitim, emlak, danismanlik), WhatsApp'tan siparis alan isletmeler ve reklamlarini kendisi
yOnetenler.

Bu rehberde ne 6greneceksin?

1. Hedef cirodan geriye dogru reklam bltcesi hesaplamayi

. Kér marjina gére bagsabas ROAS degerini, yani zarar sinirini bulmay

. Hizmet igletmeleri icin mesaj ve form bazl butce hesabini

. Meta'nin giinlik bitgeyi nasil harcadigini ve faturani sasirtan durumlari

. Ogrenme asamasini bozmadan biitceyi biyitmeyi
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. Butce artirmadan 6nce dizeltiimesi gereken 3 kaldiraci

Kisayol: Bu rehberdeki btiin hesaplari otomatik yapan Ucretsiz araci kullanabilirsin:
serdardogan.com.tr/meta-reklam-butce-hesaplayici

Hazirla: bu 5 rakami bil

Rakam Nereden bulursun?

Ortalama sepet tutari E-ticaret panelin: toplam ciro + siparis sayisi

Site dénlsiim orani Google Analytics: satin alma + oturum

Tiklama basi maliyet (CPC) Reklam Yoneticisi — "CPC (baglanti tiklamasi)" stitunu
Brut kar mariji (Satis — Grtin — kargo — komisyon) + satis

Mesajdan satisa dénus Hizmet isletmeleri: yazan kisi + musteri olan kisi


https://serdardogan.com.tr/meta-reklam-butce-hesaplayici/

Butceyi cirodan geriye dogru hesapla

CoQu isletme "ayda 10 bin ayiralim, bakalim ne olacak" diye baslar. Dogrusu tersidir: énce
hedefini koy, sonra o hedefe ulasmak icin gereken butceyi hesapla.

Gereken siparis = Hedef ciro + Ortalama sepet

Gereken ziyaretcgi = Gereken siparis + Dénisiim orani

Aylik biitce = Gereken ziyaretci x Tiklama basi maliyet

Gunluk butce = Aylik bltce + 30

Ornek

Hedef: ayda 100.000 TL ciro. Ortalama sepet 750 TL, dénistim orani %1,5, tiklama basi
maliyet 4 TL.

Adim Sonu¢

100.000 + 750 ~ 133 siparis
133,3 + 0,015 8.889 ziyaretci
8.889 x 4 TL 35.556 TL / ay
35.556 + 30 ~1.185TL/ gln

Dikkat: Bu hesap ortalamalarla calisrr. ilk hafta tiklama maliyeti ve déniisiim orani
oynak olur; rakamlar 2 haftalik gercek verinle gtincelle.



Zarar sinirin: basabas ROAS

ROAS (Return on Ad Spend), reklama harcadigin her 1 TL'nin ka¢ TL ciro getirdigini gdsterir.
Ama "ROAS 3 iyi mi?" sorusunun cevabi kar marjina baghdir.

ROAS = Reklamdan gelen ciro + Reklam harcamasi

Basabas ROAS = 1 + Briit kar marji

Bu degerin altinda kalan her satig zarar ettirir.

Brit kar mariji Basabas ROAS Yorum

%20 5,0x  DuslUk marj: reklamla blylimek zor
%30 3,3x  Siki takip gerekir

%40 2,5x  Codu e-ticaret markasi burada
%50 2,0x  Rahat dlceklenir

%70 1,43x  Dijital GrGn, egitim, hizmet

Ne yapmalisin?

¢ Reklam Yoneticisi'nde ROAS sutununu ag, kampanyalari basabas degerine gére U¢ gruba

ayir: istinde, sinirda, altinda.
¢ Altinda kalan kampanyada 6nce kreatifi ve sayfayi dizelt; dizelmiyorsa kapat.

* Marjin digslkse sepet tutarini artir: paket satis, Ucretsiz kargo esigi, capraz satis.



BOLUM 3
Hizmet igsletmeleri: mesaj ve form hesabi

Klinik, egitim, emlak, danismanlik gibi igslerde satis sitede degil, konusmada olur. Bu ylzden
hesap mesaj ya da form Uzerinden yapilir.

Gereken mesaj = Hedef misteri + Mesajdan satisa déniis orani

Aylik biitce = Gereken mesaj x Mesaj basi maliyet

Musteri basi maliyet = Aylik blitce + Musteri sayisi

Ornek

Ayda 20 yeni musteri istiyorsun. Bir misteri sana 5.000 TL getiriyor, yazan 100 kigiden 10'u
musteri oluyor ve mesaj bagi maliyetin 15 TL.

Adim Sonug¢

20+ 0,10 200 mesaj
200 x 15 TL 3.000 TL / ay
3.000 + 20 150 TL / muUsgteri

En biiylik kaldirac satis ekibindedir: DonUs oranini %10'dan %20'ye ¢ikarmak, ayni
musteri sayisi igcin bltgeyi yariya indirir. Mesajlara ilk 5 dakikada cevap vermek, hazir
cevap sablonlari kullanmak ve fiyati konusmanin sonuna birakmak en hizli
kazanimlardir.



Meta gunluk butceni nasil harcar?

Faturasina bakip "gunlik 300 TL demistim, neden 500 TL harcandi?" diyen ¢ok isletme var.
Sebep, Meta'nin gunlik bltceyi giin gin degil, haftalik ortalama olarak yénetmesidir.

Bir giinde harcanabilecek en fazla = Giinliik butce x 1,75

Haftalik toplam ise gunlik bitgenin 7 katin gecmez.

Giinliik biitce Bir giinde en fazla Haftalik en fazla
100 TL 175 TL 700 TL
329 TL 575,75 TL 2.303 TL
1.000 TL 1.750 TL 7.000 TL

Meta, dénistim firsatinin yiksek oldugu gunlerde daha fazla, distk oldugu ginlerde daha az
harcar. Bu bir hata degil, sistemin calisma seklidir.

Kontrol sende kalsin

* Toplam harcamay! kesin sinirlamak istiyorsan toplam biitge (lifetime) kullan ya da hesap
harcama limiti koy.

e Gece saatlerinde satis almiyorsan gunlik bltcede de reklam planlamasi ile saat araligi
secebilirsin.

¢ Buitce degisikliklerini sik sik yapma; her buylk degisiklik sistemi yeniden 6grenmeye zorlar.



BOLUM 5
Ogrenme asamasini bozmadan bilyiit

Meta, bir reklam setinin performansi oturana kadar "6grenme asamasinda" tutar. Meta'nin
kendi aciklamasina gére bu asamadan ¢ikmak icin reklam setinin son 7 gtinde yaklasik 50
optimizasyon olayi (6r. satin alma) almasi gerekir.

Ogrenmeden cikmak icin en az haftalik biitce = 50 x Satis basi maliyet

Satis basi maliyetin 300 TL ise haftalik ~ 15.000 TL, gUnlik =~ 2.150 TL.

Butce yetmiyorsa
* Reklam setlerini birlestir: 5 kiicuk set yerine 1-2 gucli set.

* Hedefi bir kademe yukari al: satin alma yerine sepete ekleme ya da 6deme baglatma ile
basla, veri biriktikge satin almaya gec.

* Advantage+ kitle ve otomatik yerlesimlerle sistemin daha genis kitlede 6grenmesine izin
ver.

Olcekleme kurallarn

1. Dikey Olcek: Kazandiran sette bitceyi kademeli artir. Sektérdeki yaygin pratik 2-3 glinde
bir %20 civardir.

2. Yatay olcek: Kazanan kreatifi yeni kitlelerle yeni setlere cogalt.

3. Kreatif yenile: Siklik yikselip tiklama orani distiyorsa sorun butce degil yorgunluktur; yeni
kreatif ekle.



Butce artirmadan once bu 3 kaldiraci duzelt

Butce formulindeki her degisken butceyi dogrudan etkiler. D6nlisim oranini ikiye katlamak,

butceyi ikiye katlamakla ayni satigi getirir, ama ¢ok daha ucuza.

Kaldirag Ne yapmali? Biitceye etkisi
Tiklama ilk 3 saniyesi giiclii video, net teklif, dogal CPC %25 duserse butce %25
maliyeti (UGC) gbrinim duser
Doénlsim Hizli mobil sayfa, net fiyat, gliven 6geleri, %1 — %2 olursa bitge yariya
orani kolay 6deme iner

Sepet %20 artarsa siparis ihtiyaci
%17 azalir

Sepet tutar Paket, Ucretsiz kargo esigi, sepette dneri
Haftalik kontrol listesi
Her kampanyanin ROAS'I basabas degerinin Ustiinde mi?
Siklik 3'Gin Ustlne ¢ikan ve tiklama orani diigen reklam var mi?
Pixel ve Conversions API olaylar dogru geliyor mu? (Olay Yo&neticisi)
Mobil sayfa 3 saniyenin altinda aciliyor mu?

Bu hafta en az 2 yeni kreatif test edildi mi?

0O000ago

Mesajlara ortalama cevap suresi 5 dakikanin altinda mi?



SONRAKIi ADIM
Rakamlarini birlikte inceleyelim

Bu rehberdeki hesaplari kendi reklam hesabina uyguladiginda, nerede para kaybettigin
genelde netlesir. Neyi dizeltecegine emin degilsen, reklam hesabini birlikte inceleyelim.

Ucretsiz 6n gériismede sunlara bakiyoruz: hesabinin basabas ROAS'I, en ¢cok para yakan
kampanyalar, dlceklenmeye hazir reklamlar ve sana uygun aylik butce.

Ucretsiz 6n goriisme al —

DELWEREYAEE]

e Bitce hesaplayici: serdardogan.com.tr/meta-reklam-butce-hesaplayici

e Gercek panel sonuclari: serdardogan.com.tr/basarilar

* YouTube: Serdar Dogan Dijital - Instagram: @serdardogandijital

Bu rehberdeki Meta isleyisine dair bilgiler Kasim 2026 itibariyla gecerlidir. Platform kurallarn degisebilir. Hesaplamalar
ortalama degerlere dayali tahminlerdir.


https://serdardogan.com.tr/ucretsiz-on-gorusme/
https://serdardogan.com.tr/meta-reklam-butce-hesaplayici/
https://serdardogan.com.tr/basarilar/

